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39 ÈME

CONGRÈS INTERNATIONAL DE
L'ASSOCIATION FRANÇAISE
DU MARKETING

RESPONSABILITÉ(S)
Et PRATIQUES du

MARKETING

Démarche éco-responsable:

Choix des lieux - Accessibilité
- Proximité des lieux
- Incitation au covoiturage

Communication - limitation des impressions

Alimentation - Produits bio et locaux
- Menu a moindre impact /avec alternative 

végétarienne
- Pas de vaisselle jetable 

Déchets - Goodies « consommables »
- Badges réutilisables

Acteurs - Fournisseurs locaux et engagés

Évaluer son bilan carbone 
et communiquer ses 
résultats

- Sensibilisation des congressistes
- Réalisation bilan carbone
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Démarche du Bilan Carbone®

Périmètre d’étude : Scopes 1, 2 et 3

Prévision d’émissions et pas bilan

Basée sur 300 congressistes
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Périmètre
Energie

Fret restauration

Déchets

Hébergement (intrants 2)

Déplacements

Immobilisations

Restauration (intrants 1)

Consommables (intrants 1)

Emballages

Méthodes de calcul

• Hébergement : étude ADEME 03/2020

• Autres : Base Empreinte

Version de l’outil v8.8

 Référentiel ADEME

« Base Carbone V22.0 »
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Impact carbone  du 39ème Congrès AFM

44 tonnes CO2e

Energie 1
Restauration & 
consommables

Hébergements

Fret

Déplacements
81%

Immobilisation

Incertitude 
18%

+/- 8t
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Déplacements : 35tCO2e (81%)
Aller-retour vers le congrès : 33,9t 

Total 
419 381km 

Incertitude 
21%

+/- 7t

3%
7%

32%

49%

7% 1% 1%
Répartition des km par mode de déplacement

Voiture : 1 passager Voiture : covoiturage

Avion Train : TGV
Train : TER Métro / Tramway
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Hébergement : 5tCO2e (12%)
TOTAL nuitées 528

** 61
*** 340

**** 127
**** EE 60

Incertitude 
49%

+/- 2,6t

Facteurs d’émission issus d’une 
étude de l’ADEME (mars 2020) : 

impact carbone d’une nuitée 
en hôtel, selon son classement 

*
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Restauration : 2,5tCO2e (6%) Incertitude 
24%

+/- 0,5t
Valeurs génériques ADEME, 

par repas
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Impact de la restauration durant le 
congrès (en kgCO2e)

Emissions de GES (kg CO2e) Nombre de repas
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